IMPRENSA E MiDIAS SOCIAIS

Contamos com o poder educativo da
imprensa, que contribuiu para a
conscientizacao do pablico. Foram mais
de 1.390 mencdes a companhia neste
ano, com destaque para os temas de
negécios, projetos apoiados, renovacao

Em 2018, a imprudéncia continua sendo JRENIISL: NI NEAMS
a principal causa e o maior obstaculo Em 2018, a equipe de Seguranca

~ Patrimonial realizou em nossa malha da concessao e seguranca. Nossos
para Q formagao de uma cultura de 116 campanhas de conscientizagio e videos tiveram mais de 800 mil acessos
~ g - 2.893 blitze educativas, com foco no Youtube. No Facebook e Instagram,
Seguranga pel’an te 0] llnha ferrea- na prevencao de acidentes ferroviarios. tivemos mais de 6 milhdes de interagoes.

Veja, no infografico, alguns dos
esforcos realizados pela MRS
durante o periodo.

INVESTIMENTOS EM PASSAGENS EM NIVEL

Ao longo do ano, 499 passagens em nivel
passaram por algum tipo de intervencao,
totalizando um investimento de RS 7,3 milhdes

RELACIONAMENTO COM AS COMUNIDADES

As mensagens de seguranca ferroviaria foram transmitidas,
em 2018, para aproximadamente 60 mil pessoas.

Liderancas e moradores das comunidades foram sensibilizados
sobre os riscos de acidentes em acdes realizadas em eventos,
instituicoes de assisténcia, projetos sociais, visitas porta a porta,
entre outros.

LIMPEZA DA FAIXA DE DOMINIO

Somente em 2018, a MRS gastou mais de

RS2 milhdes com o recolhimento de 9,8 mil m*
de lixo ao longo da malha, o equivalente a

3,9 piscinas olimpicas. Além de mais de

7,8 mil toneladas retiradas da regiao
metropolitana do RJ.

PROGRAMA DE EDUCACAO AMBIENTAL

Foram realizadas mais de 100 acdes do
Programa de Educacao para 2.100
pessoas em 20 municipios localizados
no entorno da ferrovia.




